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Der Versandhausberater

Der Versandhausberater SPEZIAL
Mailorder-Portal

Verzeichnis des Versandhandels

Veranstaltungen/Seminare



Warum sich lhre Werbung im ,Versandhausberater® und im ,Verzeichnis des Versandhandels* fiir Sie rentiert?

Der ,Versandhausberater und das ,Verzeichnis des Versandhandels* treffen die Kernzielgruppe Versandhandel voll

Flr Sie bestehen keine Streuverluste!

Ihre Anzeige wird von den Top-Entscheidern (Geschéftsfiihrung, Marketing, Vertrieb, Logistik etc.) wahrgenommen
Ein einziger Auftrag durch eine Anzeige reicht und die Schaltkosten haben sich rentiert

Der Versandhausberater erreicht zielgruppengenau die
Fiihrungskréfte im deutschen Versandhandel:

ca. 60 % unserer Leser kommen aus dem Versandhandel
ca. 40 % unserer Leser gehdren zu unabhéngigen Dienstleistern des
Versandhandels

Der Versandhausberater erreicht Business- und Consumer-
Versender gleichermaBen:

19 % Business-Versender
81 % Consumer-Versender

Der Versandhausberater erreicht die 1. und 2. Fiihrungsebene
in den Unternehmen:

35 % unserer Leser nutzen die Informationen ausschlieBlich in der
Geschaftsleitung

50 % geben die aktuelle Ausgabe auch an die Abteilungsleiter weiter
und:

55 % Ubermitteln ausgewahlte Informationen an weitere Mitarbeiter im
Unternehmen

Der Versandhausberater erreicht Leser mit Einkaufsbefugnis

mehr als 60 % unserer Leser sind direkt als Geschaftsfiihrer
verantwortlich
fast 30 % haben als Abteilungsleiter oder Prokurist Einkaufsbefugnis

Der Versandhausberater erreicht kleine und groBe
Unternehmen gleichermaBen:

47 % der Leser des Versandhausberaters sind in Unternehmen mit mehr
als 13 Mio. € Umsatz beschéaftigt

31 % der Leser des Versandhausberaters sind in Unternehmen von
5-12 Mio. € Umsatz beschéftigt

22 % der Leser des Versandhausberaters sind in Unternehmen unter

5 Mio. € Umsatz beschéftigt



Der Versandhausberater
Der Versandhausberater-Spezial

Der Versandhausberater ist das einzige Medium, das sich zu 100 % auf
den Versandhandel konzentriert.

Der Versandhausberater trifft die Kernzielgruppe Versandhandel voll.
Die Leser des Versandhausberaters prasentieren mehr als 95 % des
Versandhandelsvolumens in Deutschland. Sie kaufen Werbeleistungen
fur Uber 3 Mrd. € und Logistikleistungen fir mehr als 1,5 Mrd. € ein.
Der Versandhausberater ist der Chef-Brief, d. h. fir Sie: lhre Anzeige
wird zuerst von Top-Entscheidern wahrgenommen. Der Brief wird
danach von den weiteren Flihrungskréften gelesen (Marketing, Vertrieb,
Logistik etc.).

Der Versandhausberater wird von den Top-Entscheidern in der Regel
am Wochenende gelesen. Das bedeutet fiir Sie: hoherer Aufmerksam-
keitswert fur lhre Anzeige.

Der Versandhausberater ist die Muss-Lektire fur alle, die im Versand-
handel bzw. nahestehenden Dienstleistungsbereich Erfolg haben
wollen.

Mailorder-Portal

Das Mailorder-Portal biindelt die Dienstleistungen des ,Versandhaus-
beraters®, des ,Verzeichnis des Versandhandels®, der ,,Deutschen
Versandhandels-Akademie® und des ,Deutschen Versandhandels-
Instituts®. Lesen Sie wichtige Branchennachrichten online und
arbeiten Sie mit dem umfangreichen Archiv, lhrem Zugriff auf 13 Jahre
Branchengeschichte.

Verzeichnis des Versandhandels 2010/2011

Top-aktuell: Durch die jéhrliche Erscheinungsweise sind die Daten
immer auf dem neuesten Stand.

Verlésslich: Alle Daten werden sorgféltig recherchiert und den Firmen
zur Korrektur vorgelegt.

Ubersichtlich: Komplette Firmendaten mit zahlreichen Ansprechpart-
nern sorgen fir einen hohen Nutzwert.

Kontaktstark: Das Verzeichnis wird von den Top-Entscheidern das
ganze Jahr hindurch genutzt. Dies garantiert einen kontinuierlichen
Anfragenfluss, der in vielen Fallen der Anfang erfolgreicher Geschéfte
ist.

Im Verzeichnis des Versandhandels finden Sie:
Aktuelle und detaillierte Firmenportraits von mehr als 4.700 Versand-
unternehmen! Aufgefiihrt sind alle Facetten des Versandhandels - tiber
Neukundengewinnung, Sortimente, Verkaufsgestaltung, Adressvermie-
tung, Logistik, Fulfillment, EDV und vieles mehr.
Mehr als 10.000 Ansprechpartner aus den verzeichneten Unternehmen.
Umfassendes Dienstleistungsverzeichnis mit mehr als 1.800 Dienstleis-
tern rund um den Versandhandel.
Zahlreiche Register vereinfachen die Suche nach einzelnen Versand-
unternehmen, u. a. Register nach Sortimentsschwerpunkten und
Register aller Fihrungspersonen.
Top 100 des Versandhandels: Wer ist die Nummer eins im deutschen
Versandhandel? Wie sehen die weiteren Platzierungen aus? Fragen, die
die top-aktuelle Rangliste kompetent beantwortet.
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Der Verlag behélt sich vor, Spezialfarben auch aus der Vierfarb-Skala aufzubauen. Der eventu-
elle Verzicht auf die Farbe Schwarz bei Mehrfarbanzeigen hat keinen Einfluss auf die Berech-
nung der Anzeigen. Geringe Tonabweichungen sind im Toleranzbereich des Offsetverfahrens
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Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitun-
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Der Versandhausberater

Heft-Format:

210 mm Breite x 297 mm Hoéhe

Satzspiegel: 185 mm Breite x 270 mm Hdéhe
Typ Format Satzspiegel mm  Anschnitt mm Preis
Seite mm Breite x Hohe Breite x Hohe
A 11 4c 185 x 270 210 x 297 2.250,- €
A 1/1 3c 185 x 270 210 x 297 2.050,- €
A 11 2¢c 185 x 270 210 x 297 1.880,-€
A 1/1 s/w 185 x 270 210 x 297 1.740,- €
B hoch 1/2 s/w 92,5 x 270 105 x 297 1.200,- €
C quer 1/2 s/w 185 x 135 210 x 148,5 1.200,- €
D quer 1/4 s/w 185 x 67,5 210 x 74,5 650,— €
E quer 1/8 s/w 185 x 33 210 x 37 380,-€

Sonderformate auf Anfrage. Bei Typ B, C und D berechnet der Verlag bei
jeder zusétzlichen Farbe einen Zuschlag von 250,- €. Es sind lediglich
4 Anzeigen im Format 1/8 pro Ausgabe mdoglich.

Tipp-On-Elemente:

Beilagen:

340,- € p.T.

bis 24 g 890,- € inkl. Handlingsgebtihren,
je 10 g mehr 185,- € inkl. Handlingsgebihren

Typ A (1/1) Typ B (1/2) Typ C (1/2) Typ D (1/4) Typ E (1/8)
Staffelung Mengenstaffel Malistaffel
1/1 Seiten Schaltungen
ab 2 6 % 3%
ab 4 10 % 5%
ab 6 15 % 8 %
ab 9 20 % 10 %
ab 12 25 % 15 %
ab 20 20 %
ab 30 25 %
ab 40 30 %

Miteinander Rabattierfahig sind VH, VHSpezial und alle Online-Anzeigen.




Der Versandhausberater

Banderole:
Die Banderole ist 4 oder 8 cm hoch, wird um den Versandhausberater
gelegt und mit einer Punktleimung geschlossen.

Umfang: einseitig bedruckt

Format: 43 x 4 cm oder alternativ 43 x 8 cm

Preis bei fertiger

Anlieferung: 980,- € inkl. Handlingsgebuhren bis 24g

Nutung: Die Banderole muss 2 x genutet und offen
angeliefert werden.

Flying Page:

Ein Einzelblatt wird in der Mitte vertikal gefalzt und ummantelt die Aus-
gabe des Versandhausberaters.
Umfang: zweiseitig bedruckt, 4 x 7> Seite
Format: 105 x 297 mm Anschnitt

Breite x Hohe je Anzeigenseite

92,5 x 270 mm Satzspiegel

Breite x Hohe je Anzeigenseite
Preis bei fertiger
Anlieferung:
Falzung:

1.200,- € inkl. Handlingsgebtihren bis 24 g
Die Flying Page muss gefalzt und umlegefertig
angeliefert werden.

Gerne kdnnen Sie bei unserer Druckerei die Banderole oder Flying Page
zum kostenguinstigen Preis produzieren lassen. Bei Interesse sprechen
Sie uns gern an.

Eckanzeige:

Dieses Anzeigenformat kann als einziges Anzeigenformat auch auf Seite

1 des wochentlichen Versandhausberaters gebucht werden.

Format: Spitzecke mit Kantenlange 6 cm im wéchent-
lichen Versandhausberater Spitzecke mit
Kantenldnge 9 cm im Versandhausberater
Spezial

Preis im Versandhausberater: 130,- € sw
880,- € 4c

Preis im Versandhausberater Spezial: 310,- € sw
1.060,- € 4c

Fir jede zusatzliche Farbe berechnet der Verlag einen Zuschlag von
250, €. Preise zuzlglich 10 % Platzierungszuschlag fur die Seite 1.

Anzeige auf der Riickseite des Versandkuverts des wochentlichen
Versandhausberaters:
Format: Y2-seitig quer 210 x 148,5 mm Breite x Hohe je
Anzeige mittig auf der Riickseite der
Versandhtille platziert
Preis: 980, € sw

1.730,- € 4c
Format: 1/4-seitig quer 210 x 74,5 mm Breite x Hohe je
Anzeige mittig auf der Riickseite der
Versandhlille platziert
Preis: 520,- € sw

1.270,- € 4c

Fir jede zusatzliche Farbe berechnet der Verlag einen Zuschlag von
250,- €. Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen Mehr-
wertsteuer.



Mailorder-Portal / E-Mail-Newsletter

Adresse: www.mailorderportal.de
Platzierungsmdéglichkeiten: Startseite, Aktuelle Ausgabe, Archiv,
Themen-Seiten, (nach Absprache)
Werbeflachen auf der Homepage

Technische Daten: Anlieferung der Anzeigendaten als
Werbefliachen (animiert mit Link) Format Preis/Monat Interlaced GIF, Flash oder JPEG,
Full Banner 468 x 60 Pixel 500,- € max. DateigroBe 25 KB

Half Banner 234 x 60 Pixel 350,- €

Der E-Newsletter des Versandhausberaters bietet jede Woche (immer Freitags) einen Praxistipp fur Versandhandler, ein Versenderportrat
sowie drei ausgewahlte Kurznachrichten aus dem Versandhandel und von dessen Dienstleistern. Auflage: 5.500 (Stand September 2009)

Werbeflache Format Preis
Textanzeige 5 Zeilen & 50 Zeichen + Uberschrift + Verlinkung 200,- €
Textanzeige + farbiges Logo 5 Zeilen & 50 Zeichen + Uberschrift + Verlinkung + Logohdhe 72 Pixel 240,- €
Datenanlieferung: 2 Tage vor Erscheinungstermin

Datei-Zusendung: Word-Dokument fiir WIN an gro@fid-verlag.de und in Kopie an gdrexler@verlagsagenturberg.de

Veréffentlichung lhres Fachartikels fur 1 Jahr auf www.mailorderportal.de in der Rubrik ,Wissen® (FlieBtext plus zusétzlich Downloadmdglichkeit eines
gelayouteten PDFs). Jeder Artikel wird mindestens 1 mal im E-Mail-Newsletter als kostenloser Download angektindigt. Der Beitrag wird mit Ihrer
Firmen-Homepage verlinkt.

Besucher Mailorderportal: ca. 11.500/Monat
Page Impressions Mailorderportal Startseite: ca. 20.000/Monat
Preis fur 1 Jahr: 890,- €



Der Versandhausbe@}@@m%&

6-mal jahrlich erscheinen Sonderausgaben zu wichtigen Themen des Versandgeschéftes. Die Ausgaben werden gratis als besondere Zusatz-
leistung des ,Versandhausberater” an Geschéaftsfihrer und Management der 4.700 deutschen Top-Versandhandelsunternehmen sowie deren
Dienstleister verschickt.

Auflage: 5.000 Exemplare, 7.000 Exemplare Spezial anlasslich der Mail Order World
Themen Erscheinungstag Anzeigenschluss/Druckunterlagenschluss
Call Center World 2010 22.01.2010 1 Woche vor Erscheinungstermin
Logistik, Fulfilment, Porto und Versand 19.03.2010 1 Woche vor Erscheinungstermin
Mailing Tage/Katalogmarketing 28.05.2010 1 Woche vor Erscheinungstermin
IT im Versandhandel 30.07.2010 1 Woche vor Erscheinungstermin
Deutscher Versandhandelskongress, Mail Order World 10.09.2010 1 Woche vor Erscheinungstermin
Weihnachtsausgabe, Versandhandel 2009, Call Center 03.12.2010 1 Woche vor Erscheinungstermin
Poster, Ranking. TOP 100 des Deutschen Versandhandels 10.09.2010 2 Wochen vor Erscheinungstermin
Kalender 2011 29.09.2010 2 Wochen vor Erscheinungstermin
Der Versandhausberater MAGAZIN 28.09.2010 07.09.2010
Sonderdruck ,Katalog und Onlineshop des Jahres 2010“ 29.09.2010 15.09.2010
Format Poster A1 Format Kalender A1
Posterelement groB ———» I I Kalenderelement groB ———» I I I | ‘
190 x 94 mm 162 x 94 mm
990,- € | | 990,- € Bl
[ — Kalenderelement klein ———» |_| Kalendarl
alendarium
Posterelement klein > — :7336‘ 52€mm —
84 x 55 mm i TOP 100 — " i
390,- € | ] Kalenderelement klein ’ |
] 1 doppelte Héhe I I I I ‘
Posterelement klein L L 73 x 107 mm
doppelte Hohe . L 780,- €
84 x 110 mm
780,- € | |




Der Versandhausbeé@@@m

Heft-Format: 297 mm Breite x 420 mm Hoéhe
Satzspiegel: 266 mm Breite x 380 mm Hoéhe

Typ Format Satzspiegel mm  Anschnitt mm  Preis

Seite mm Breite x Hohe Breite x Héhe

A 11 4c 266 x 380 297 x 420 3.500,- € Typ A (171) Typ B (1/2) Typ C (1/2) Typ D (1/2)
A 1/1 3c 266 x 380 297 x 420 3.300,- €

A 11 2¢c 266 x 380 297 x 420 3.100,- €

A 11 s/w 266 x 380 297 x 420 2.900,- €

B hoch 1/2 s/w 130 x 380 146 x 420 1.880,-€

C quer 1/2 s/w 266 x 187 297 x 207 1.880,-€

D eck 1/2 s/w 198 x 285 213 x 300 1.880,-€

E hoch 1/4 s/w 62 x 380 77 x 420 1.580,- €

F quer 1/4 s/w 266 x 92 297 x 107 1.580,- € Typ E (1/4) Typ F (1/4) Typ G (1/4) Typ H (1/8)
G eck 1/4 s/w 130 x 187 145 x 207 1.580,- €

H hoch 1/8 s/w 62 x 187 77 x 207 850,- €

I eck 1/8 s/w 130 x 92 146 x 107 850,- €

J quer 1/8 s/w 266 x 45 297 x 52 850,-€
Sonderformate auf Anfrage. Bei Typ B, C, D, E, F, G, H, | und J berechnet der
Verlag bei jeder zusétzlichen Farbe einen Zuschlag von 250,- €.

Beilagen: bis 24 g 1.900,- € inkl. Handlingsgebdihren, Typ | (1/8) Typ J (1/8)

je 10 g mehr 270,- € inkl. Handlingsgebuhren
Platzierungen: mdglich, abhéngig vom Format

Platzierungszuschlage: 10 %



Der Versandhausb -MRGAZ

Heft-Format: 210 mm Breite x 297 mm Hdéhe

Satzspiegel: 185 mm Breite x 270 mm Héhe

Typ Format Satzspiegel mm  Anschnitt mm Preis
Seite mm Breite x Hohe Breite x Hohe

A 11 4c 185 x 270 210 x 297 3.210,- €
A 1/1 3c 185 x 270 210 x 297 2.960,- €
A 11 2c 185 x 270 210 x 297 2.710,- €
A 11 s/w 185 x 270 210 x 297 2.460,- €
B hoch 1/2 s/w 92,5 x 270 105 x 297 1.690,- €
C quer 1/2 s/w 185 x 135 210 x 148,5 1.690,- €
D quer 1/4 s/w 185 x 67,5 210 x 74,5 930,- €
E quer 1/8 s/w 185 x 33 210 x 37 540,- €

Sonderformate auf Anfrage. Bei Typ B, C und D berechnet der Verlag bei
jeder zusatzlichen Farbe einen Zuschlag von 250,- €. Es sind lediglich
4 Anzeigen im Format 1/8 pro Ausgabe mdglich.

Tipp-On-Elemente: 510,-€ p.T.

Beilagen: bis 24 g 1.340,- € inkl. Handlingsgebuihren,

je 10 g mehr 280,— € inkl. Handlingsgebihren

Alle Preise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Typ A (1/1) Typ B (1/2) Typ C (1/2) Typ D (1/4) Typ E (1/8)

Banderole:

Die Banderole ist 4 oder 8 cm hoch, wird um die Sonderausgabe gelegt und
mit einer Punktleimung geschlossen.

Umfang: einseitig bedruckt.

Format: 44 x 4 cm oder alternativ 44 x 8 cm

Preis Banderole bei fertiger Anlieferung:
1.480,- € inkl. Handlingsgebuhren bis 24 Gramm

Flying Page:

Ein Einzelblatt wird in der Mitte vertikal gefalzt und ummantelt die

Sonderausgabe.

Umfang: 4 x Y2 Seite Anzeigenflache

Format: 105 x 297 mm Anschnitt Breite x Hohe je Anzeigenseite
92,5 x 270 mm Satzspiegel Breite x Hohe je Anzeigenseite

Preis Flying Page:
1.800,— € inkl. Handlingsgebuhren



Verzeichnis des Versandhandels

Heft-Format:

210 mm Breite x 297 mm Hoéhe

Satzspiegel: 166 mm Breite x 265 mm Hohe

Typ Format Satzspiegel mm  Anschnitt mm Preis
Seite mm Breite x Hohe Breite x Hohe

A 1/1 4c 166 x 265 210 x 297 2.800,- €
A 1/1 3c 166 x 265 210 x 297 2.600,- €
A 11 2c 166 x 265 210 x 297 2.300,- €
A 1/1 s/w 166 x 265 210 x 297 2.050,- €
B hoch 1/2 s/w 83 x 265 105 x 297 1.450,- €
C quer 1/2 s/w 166 x 132,5 210 x 148,5 1.450,- €
D quer 1/4 s/w 166 x 67 210x 75 800,- €
Lesezeichen 4c 2.750,- €
Buchriicken 4c 1.700,- €

Bei Typ B, C und D berechnet der Verlag bei jeder zuséatzlichen Farbe einen
Zuschlag von 250,- €.

Bitte denken Sie daran, Ihren Eintrag im Verzeichnis des Versand-
handels zu aktualisieren. Bei Fragen wenden Sie sich bitte an

Frau Just de la Paisieres, E-Mail: kix@fid-verlag.de oder Telefon:

0228/8205-7711.

Beilagen: 2.300,- € (Festpreis fur die Gesamtauflage)
Maximales Beilagen-Format: 200 x 280 mm

Firmenlogo: 170,- € (fur 2 Logos Uber den kostenfreien
Eintragen in 2 Rubriken)
50 x 30 mm

Platzierung: mdglich, abhéngig vom Format

Platzierungs- 10 %

zuschlage:

Typ A (1/1) Typ B (1/2) Typ C (1/2)

Typ D (1/4)



Visitenkarten

10 Visitenkarten pro DIN A4 Bogen zum Herausnehmen und Einstecken

Beilagentréager ET Format Preis
pro Karte

Verzeichnis des Versandhandels 01.09.2010 86 x 55 mm 200 €

Versandhausberater SPEZIAL

Mailing Tage 29.05.2010 86 x 55 mm 280 €

Versandhausberater SPEZIAL

Versandhandels Kongress/MOW  11.09.2010 86 x 55 mm 280 €

Wie funktioniert es:
Sie lassen sich unter folgendem Link kostenfrei registrieren: http://
www.wai.de/newsregister/?referer=vhb
Sie erhalten lhre personliche E-Mail-Adresse
Sie senden Ihre Unternehmensinformationen an diese E-Mail-
Adresse in folgendem Format: TXT, PDF, HTML oder JPG. Wir
bauen daraus Ihr Element auf
Ihr Element wird in das ,WAI emailAd“ aufgenommen
Sobald der Besucher der website www.mailorderportal.de per
Maus auf Ihr Element geht, klappt sich das Vorschaufenster mit der
aktuellen Information Gber Ihr Unternehmen auf.
Die aktuelle Info wird per Mausklick vergréBert, zudem kann der
Besucher Ihre Homepage anklicken.
Ihre aktuellste Unternehmens-Information kann stets an Ihre per-
sOnliche email-Adresse gemailt und sofort verdffentlicht werden,
nahezu in Realtime.

Platzierung: Auf der Startseite des Mailorderportals
In unserem email-Newsletter, der woéchentlich an eine feste Abonnen-
tenzahl (aktueller Stand September 2009 = 4.000 Abonnenten) ver-
schickt wird.

Preise: Die Registrierung ist kostenfrei.
Preis pro eingesendeter Unternehmensinformation: EUR 80,00 zuzlg-
lich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
Lasst sich ein Unternehmen registrieren, so ist die erste Nachricht, die
eingereicht wird, kostenfrei.



Die Deutsche Versandhandels-Akademie bietet FUhrungskraften und
dem Management-Nachwuchs der deutschen Distanzhéndler Spezial-
seminare zu den wichtigsten Aufgabenfeldern im Versandhandel. Die
Seminare zeichnen sich durch ausgewiesene Experten der Branche
aus und genieBen einen hervorragenden Ruf aufgrund ihrer Speziali-
sierung auf relevante Fragen und aktuelle Themen des Distanzhandels.
Die Teilnehmer schatzen vor allem auch die Mdglichkeit, untereinander
Netzwerke zu bilden und Tipps auszutauschen.

Die Deutsche Versandhandels-Akademie bietet ausgewahlten Sponso-
ren die Méglichkeit, die Arbeit der Akademie zu unterstitzen:
Sponsoring des Business-Lunch mit einer
Unternehmensprésentation 700,- €
Prasentationsmappe bei den Seminarunterlagen 500,- €
Firmenlogo auf Korrespondenz, Mailings und
Seminarunterlagen 500,- €

Themenvorschlage nehmen wir gerne entgegen. Anfragen zu geplan-
ten Seminarthemen und Terminen richten Sie bitte an Frau Mertens:
sam@fid-verlag.de

Der ,Versandhausberater” veranstaltet am 23. und 24. Februar 2010 den
Fachkongress IT@ COMMERCE mit einer hochspezialisierten Begleit-
ausstellung im Sheraton Frankfurt Conference Center. Hier informie-
ren sich die Entscheider aus dem deutschsprachigen Versandhandel
kompakt Uber die Themen EDV, Versandhandelssysteme, Software und
CRM-L&sungen.

Die Zukunft des Versandhandels liegt im Multi-Channel, die Vielfalt der
neuen Formate und die Abwicklung der verschiedenen Kanale erfordern
eine Anpassung der technischen Infrastruktur. Onlineshop-Betreiber
und Versandhéndler informieren sich auf diesem Fachkongress Uber die
neuen Mdoglichkeiten der Versandhandels-IT. Die begleitende Fachaus-
stellung und ein gemeinsames Essen am Abend des 23. Februar bieten
Gelegenheit zum Erfahrungsaustausch und eine einzigartige Plattform,
Ihr Unternehmen und lhre Dienstleistungen gezielt dem Fachpublikum
vorzustellen.

Unsere Preise:

Ausstellungs-Stand 2 x 2 Meter

Abdruck mit Firmenkurzprofil in der Ausstellungsbroschire. 2.500,- €
Ausstellungs-Stand 2 x 4 Meter

Abdruck mit Firmenkurzprofil in der Ausstellungsbroschire. 4.000,- €
Top-Sponsoring

45 Minuten Rede-Slot auf dem Kongress, 2 x 4 Meter Ausstellungs-
Stand, Logoprésenz auf allen Werbemitteln und im Internet 10.000,- €

Ansprechpartner fir Ihr persoénliches Angebot:
Verlagsagentur Berg, Herr Strasser, Tel.: 08151/9707 10
E-Mail: mstrasser@verlagsagenturberg.de



Allgemeine Geschiéftsbedingungen fiir Anzeigen
und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschrif-
ten (Stand: 14.08.02)

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen
Verlag und Auftraggeber Uber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
(nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) von
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfol-
gend insgesamt als ,Werbungtreibende® bezeichnet) in
einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veroéffent-
lichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem
Werbungtreibenden gemaB Preisliste zu gewahrenden
Rabatte, wobei die jeweiligen Veroffentlichungen auf
Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht
gewahrt fir Unternehmen, deren Geschaftszweck unter
anderem darin besteht, flir verschiedene Werbungtrei-
bende Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemein-
same Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach
Vertragsschluss abgerufen und veroéffentlicht wird.

3. Durch den Anzeigenauftrag verpflichtet sich der Auf-
traggeber zur Zahlung der vereinbarten Vergutung, der
Verlag zur Veroffentlichung der Anzeige nach MaBgabe
der im Einzelfall getroffenen Vereinbarungen und dieser
Geschaftsbedingungen.

Bei der Kundigung von Auftragen durch einen Verbrau-
cher ist die gesamte vereinbarte Verguitung sofort fallig
und zahlbar. Abzuziehen sind jedoch die Kosten, die der
Verlag fir die bis zur Veroéffentlichung und durch die Ver-
offentlichung noch auszuftihrenden Teilarbeiten erspart

hat und durch die Kiindigung dem Verlag erdffnete sons-
tige tatsachliche Erwerbsmdoglichkeiten. Das freie Kindi-
gungsrecht des Unternehmers ist ausgeschlossen.

4. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines
Abschlusses aus Umstanden nicht erfillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewé&hrten und dem der tat-
séachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts
anderes vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den
seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
eines Jahres entsprechenden Nachlass.

5. Auftrage fur Anzeigen, die nur in bestimmten Heft-
nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen,
missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufihren ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Inhalt vom Deut-
schen Werberat in einem Beschwerdeverfahren bean-
standet wurde oder deren Verdffentlichung fir den
Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft
oder der technischen Form unzumutbar ist Anzeigen, die
Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten.

Auftrage fur andere Werbemittel sind fir den Verlag erst
nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.

Anzeigen, die Werbung Dritter oder fur Dritte enthal-
ten (Verbundwerbung), bedirfen in jedem Einzelfall der
vorherigen schriftlichen Annahmeerkldrung des Ver-
lages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines
Verbundaufschlages.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Wer-
bemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie
Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder ande-
rer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwort-
lich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen
ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemaBe, ins-
besondere dem Format oder den technischen Vorgaben
des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen
rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.

Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewlinschte
oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat
der Auftraggeber zu tragen.

Vereinbart ist die fir den belegten Titel nach MaBgabe
der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbe-
statigung Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen oder
anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Mdoglichkeiten. Dies gilt nur fir
den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des Ver-
lages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunter-
lagen einhalt.

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfor-
derung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei
Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

10. Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht
der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leis-
tung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw.
Ersatzveroffentlichung des anderen Werbemittels, aber



nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder
des anderen Werbemittels beeintrdchtigt wurde. Der
Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatz-
veréffentlichung zu verweigern, wenn diese einen Auf-
wand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu und
Glauben in einem groben Missverhéltnis zu dem Leis-
tungsinteresse des Auftraggebers steht, oder diese fir
den Verlag nur mit unverhaltnismaBigen Kosten mog-
lich wére.

Lé&sst der Verlag eine ihm flr die Ersatzanzeige oder der
Veréffentlichung des anderen Werbemittels gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzan-
zeige/Ersatzveréffentlichung erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsmin-
derung oder Rickgangigmachung des Auftrages. Bei
unwesentlichen Méngeln der Anzeige oder der Verdffent-
lichung des anderen Werbemittels ist die Rickgangig-
machung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen
bei nicht offensichtlichen Mangeln miissen binnen eines
Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend
gemacht werden.

Der Verlag haftet fur samtliche Schaden, gleich ob aus
vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter
Handlung nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen:
Bei grober Fahrlédssigkeit beschrankt sich die Haftung im
kaufménnischen Verkehr auf den Ersatz des typischen
vorhersehbaren Schadens; diese Beschréankung gilt
nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter
oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.
Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn
eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In sol-
chen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorherseh-
baren Schaden beschrankt.

Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie
bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit
haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.
Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtli-
chen Mangeln —innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus ver-
traglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab

dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht
auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabzliige werden nur auf ausdricklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwor-
tung flr die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeab-
zlige. Der Verlag berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mit-
geteilt werden.

12. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiur vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankib-
liche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und flir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetréage
abhangig zu machen.

14. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Ver-
offentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im
Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz
des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im

Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auf-
traggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhn-
lichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Geset-
zes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

16. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten.

17. Preisédnderungen flir erteilte Anzeigenauftrage
sind gegeniiber Unternehmern wirksam, wenn sie vom
Verlag mindestens einen Monat vor Verdéffentlichung der
Anzeige oder des anderen Werbemittels angekindigt
werden. Im Falle einer Preiserhhung steht dem Auftrag-
geber ein Rucktrittsrecht zu. Das Ricktrittsrecht muss
innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mit-
teilung Uber die Preiserh6hung ausgelibt werden.

18. Wird fur konzernverbundene Unternehmen eine
gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schrift-
liche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreiben-
den erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im
Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen
denen eine kapitalmaBige Beteiligung von mindestens
50 Prozent besteht.

Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch
Bestatigung eines Wirtschaftsprifers oder durch
Vorlage des letzten Geschéftsberichtes, bei Perso-
nengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregister-
auszuges nachzuweisen.

Der Nachweis muss spétestens bis zum Abschluss des
Insertionsjahres erbracht werden. Ein spaterer Nachweis
kann nicht rickwirkend anerkannt werden.
Konzernrabatte bedirfen in jedem Fall der ausdriickli-
chen, schriftlichen Bestétigung durch den Verlag.
Konzernrabatte werden nur fur die Dauer der Konzern-
zugehdrigkeit gewédhrt. Die Beendigung der Konzern-



zugehorigkeit ist unverzlglich anzuzeigen; mit der
Beendigung der Konzernzugehdrigkeit endet auch die
Konzernrabattierung.

19. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur
Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt.
Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zulédssigkeit der fur die Inser-
tion zur Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen
sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag
im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspri-
chen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzli-
cher Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner wird der
Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidi-
gung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den

Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentiber Drit-
ten zu unterstutzen.

Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag samtliche fur
die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien
aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheber-
rechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen
Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Sendung, 6ffentliche Zugéng-
lichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf,
und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die Durch-
fihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorge-
nannte Rechte werden in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt
Ubertragen.

20. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hdherer Gewalt,
illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme,
Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energie-
verknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des
Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der
Verlag zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient —
hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der ver6f-
fentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 %
der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauf-
ten oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom
Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlags-
auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen
Verhéltnis gekuirzt, in dem die garantierte verkaufte oder
zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auf-
lage steht.
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